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Рекламный рынок России
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Источник: АКАР, прогноз на 2017
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Изменение рекламных бюджетов, Россия

+11% 

+21% 

+10% 
+6% +6% 

-16% 

+14% 

+23% 

+13% 
+9% 

+2% 

-10% 

Рынок в целом Интернет ТВ Наружная 
реклама

Радио

2016 / 2015 2017 / 2016 (Q1-3) 

Пресса

Источник: АКАР, 2015 - 2017 гг.

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017



Распределение бюджетов по медиа, %

Размер бюджета и изменение объема аудитории СМИ

Источники: АКАР, прогноз на 2017, 2018 – GroupM. Mediascope. Аудитории за месяц (пресса – за полгода), Россия 100k+, возраст: ТВ – 4+, Пресса – 16+, Радио и Интернет - 12+ 6

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017

Аудитория медиа за месяц, в % от населения
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Россия

Распределение бюджетов по медиа, %

7Источники: АКАР, GroupM

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017
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Западная Европа  

Доля бюджетов радио в Европе

8Источник: Group M, 2017f

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017

Центральная и Восточная Европа
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Западная Европа 

Страны с относительно высокой долей радио

9Источник: Group M, 2017f

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017
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Объем рекламы на радио 
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Источник: АКАР

+12% +15%

+23%
+13% +2%

-16%
+6%

10,3 10,5
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+2%

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017



40% 

15% 

12% 

11% 

4% 

Ритейл

Развлечения

Недвижимость

Автомобили

Медицинские 
услуги

25% 

19% 

13% 

12% 

9% 

Автомобили

Лекарства и БАДы
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Финансовые услуги

+15%

+42%

-9%

-17%

+14%

+5%

+2%

+1%

+16%

+4%

Сетевые

Структура сетевых и локальных размещений по времени в эфире

11
Январь - Октябрь 2017/ 2016 гг.14 городов мониторинга. Объем рекламы (в секундах). 
Типы рекламы: спонсорский ролик, ролик.

Локальные
2017 / 2016 2017 / 2016

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017
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Крупнейшие локальные рынки радио
Первое полугодие 2017, млн. руб.

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017

Источник: АКАР
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Драйверы роста регионов

Январь – Июнь 2017. Стоимость в руб. по прайс-листам без учета скидок, налогов и специальных соглашений. Типы рекламы: спонсорский ролик, ролик. 

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017

2017/2016 Рынок в целом Ритейл Автомобили

Омск +12% +30%
Основной рост обеспечили:
Меховой дисконт-центр
Наш магазин
Меха plaza
Dns
Большие детали

+27%
Основной рост обеспечили:
Форвард-Авто
Антикор-Сервис
Евразия Моторс
Евротехцентр

Пермь +9% +35% Сатурн-Р
Седьмой Континент
Масштаб
Златоцвет
Dns

+72% Восток Моторс
Сильвер Моторс
Verra Motors
Lucky Моторс

Нижний Новгород  +7% +17% Тандер
Седьмой Континент
Аксон (Холдинг)
Звонок
Бум

+22% Нижегородец 
Автолига
Автомир
Fresh Auto



Телевидение
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Охват ТВ
Динамика в сезоне 2016/2017 к 2012/2013 (отн.)

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017

TV Index, Россия 100+, 4+ лет

4..11 12..17 18..24 25..34 35..44 45..54 55..64 65+

В сутки -5% -15% -13% -6% -5% -2% 0% 1%

В неделю -2% -6% -6% -2% -1% -1% 0% 0%
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Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017

France: Mediametrie/ Mediamat – December 2016 – Online screens coverage – All individuals
Netherlands: SKO Jaarrapport Online 2016 – Jan-Dec 2016 – Online screens coverage – All individuals

Телевидение 
вышло за пределы 
телевизора

Франция, декабрь 2016

1 человек из 5 смотрел ТВ-программы на 

вторых экранах

Нидерланды, 2016 год

1 человек из двух

смотрел ТВ-программы на вторых экранах

От ТелеВидения к Тотал Видео
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Максимизация охвата за счет digital аудитории

Big TV Rating, Россия 100+, все 12-64, Rtg000 net (прирост Десктоп к ТВ), 1 сен – 22 окт 2017.
Данные по 7 (Live) и 14 (Playback) каналам (см. слайд 27).

0,7% 

1,5% 

2,2% 

0,6% 
0,8% 

0,3% 0,5% 

12-64 12-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 

1,2% 

4,3% 

3,5% 

2,0% 

1,3% 

0,6% 
0,1% 

12-64 12-17 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 

LIVE+VOSDAL (7 каналов) Playback 7 дней (14 каналов)

ТВ-контент на десктопе: прирост к тв

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017



Сериалы: ТОП-3 сериала на десктопе

18

Усредненный прирост к  просмотру на ТВ

Big TV Rating, Россия 100+, Rtg000 net, прирост Десктоп к ТВ, Live+Playback

12..64

18..34

ТВ 
на 
ТВ

ТВ на 
десктопе

+20%

+23%

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017



Пресса
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Совокупная аудитория изданий и их сайтов
Россия 100k+, 16-54, пользователи десктопного интернета, тыс. чел., на графиках разные шкалы

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017

NRS, Web-Index (Desktop), Март-Июль 2017, 16-54 лет, пользователи Интернета, тыс. чел.
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Интернет
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Аудитория Интернета растет на смартфонах и смарт ТВ
Россия 0+, 12+ лет

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017

WEB-Index УИ, Россия 0+, Апр. 17-Сен. 17, прирост Апр. 17-Сен. 17 к Апр. 16-Сен 16. Все 12+ лет, Monthly Reach, % от населения

52%
-5% за год

10%
+11% за год

СМАРТ ТВ

СМАРТФОНЫ

ПЛАНШЕТЫ

51%
+16% за год

19%
-3% за год

ДЕСКТОП
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2017 – год мобильного Интернета
Россия 0+, 12+ лет

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017

WEB-Index УИ, Россия 0+. Все 12+ лет, Monthly Reach, млн.чел.

DESKTOP

MOBILE
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Все более значимый сегмент - видео

30.9 млн.чел.

58% населения

87% пользователей Интернета через десктоп

Аудитория видео-ресурсов. Россия 100k+, 12-64 лет, сентябрь 2017

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017

WEB-Index, Россия 100k+, сентябрь 2017, 12-64 лет, Monthly Reach, сайты / приложения

26.5 млн.чел.

50% населения

71% мобильных пользователей Интернета

DESKTOP MOBILE
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Аудио в Интернете
Россия 100+, 12-64, desktop, Monthly Reach %

*Музыкальные ресурсы: vk.com/audio, Яндекс // Музыка, Zf.fm, Zaycev.net, Ipleer.fm, Muz-color.ru, My-hit.fm, Xmuzic.me, Best-muzon.cc, Gl5.ru, Europaplus.ru, Myzuka.me, Soundcloud.com, 
Mp3party.net, Petamusic.ru, Zaycev.online, Lyrsense.com, Mp3-you.com, Pesni-tut.com, Amdm.ru, Mp3cc.com, Mp3crazy.me, Radiorecord.ru, Muzofond.com, 101.ru, Яндекс // Радио, Karaoke.ru, 
Webkind.ru, Teksty-pesenok.ru, Megalyrics.ru, Radiopotok.ru, Promodj.com, Moskva.fm, Muzofon.com, Perevod-pesen.ru, Audiovkontakte.ru, X-minus.org, Jooov.net, Musicmp3spb.org, Clipafon.ru, 
Muzbaron.com, Iplayer.fm, Lastfm.ru, Ololo.fm, Station.ru, Audiopoisk.com, Mp3prima.com, Xmusik.me, Audio.rambler.ru, Bisound.com, Dj.ru, Muzyaka.com, Zvukoff.ru, Babada.ru, Plus-music.org, 
Piter.fm, Pesni.me, Mp3lemon.net, Mp3ostrov.com, Xmusic.me

Аудитория музыкальных ресурсов* в Интернете

АУДИТОРИЯ РЕКЛАМНЫЕ СЕТИ

18.7 млн.чел.

35% населения

Аудитория рекламной сети Digital Audio

9.2 млн.чел.

17% населения



Радио
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Развитие радиовещания в России

Источник: Федеральное агентство по печати и массовым коммуникациям. Радиовещание в России в 2016 году. Отраслевой доклад

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017

3500 лицензий на право вещания 30 национальных радиостанций 

13 станций с орбитальным вещанием

Более 45 локальных сетей700 станций с 
собственным программированием

Более 4 млн. подписчиков в соцсетях
у крупнейших станций

Более 45 станций 
в сетях операторов ТВ 

Аудио + видео
у всех крупнейших станций 

+25% к 2012

Мобильные приложения

радиостанций
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Общие объемы радиослушания в России
Аудитория за сутки, %

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017

Radio Index, Россия 100k+, апрель - сентябрь 2013-2017, 12+ лет, All Radio, Daily Reach

64
71

67

54

64
71 67

54

64
71 68

54

64
68 68

56
63

66 66

54

Все население 12 лет и старше 12-24 года 25-54 года 55 лет и старше

2013 2014 2015 2016 2017 2013 2014 2015 2016 2017 2013 2014 2015 2016 2017 2013 2014 2015 2016 2017



Изменение способов слушания радио

29

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017

% от слушателей радио за месяц

Radio Index, Россия 100k+, апрель - сентябрь 2015-2017, 12+ лет, Monthly Reach

98,0 97,4 96,6

25,5
26,7

28,4

2015 2016 2017

Эфирное вещание

Online вещание



-2% 
-15% 

-2% -9% -11% 

92% 

10% 

-17% 

67% 

9% 

47% 

Автомобильный 
радиоприемник

Радиоприемник Компьютер / 
ноутбук

FM-радио 
на моб. 

телефоне

Проводное 
радио

Интернет в 
смартфоне

Спутниковое ТВ Плеер Смарт-ТВ Интернет в 
планшете

FM-радио в 
планшете

30

Устройства для слушания радио
Аудитория за месяц, млн. чел.

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017

Radio Index, Россия 100k+, апрель – сентябрь 2014, 2017, Monthly Reach

5.6 2.3 1.35.2 2.246.9 12.2 9.1 8.827.0 3.2

Динамика 2017 к 2014
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Слушание через интернет в смартфоне. Целевые группы

10

14
15

21

12

16
19

25

Все население 
старше 12 лет

Активные: 
посещают кинотеатры, 
дискотеки, спортклубы

Население
16-35 лет

Население 20-29 лет 
с высоким доходом

Россия Москва

В % от слушателей радио за месяц

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017

Radio Index, Россия 100k+, апрель – сентябрь 2017, Москва, август - октябрь 2017, Monthly Reach



Структура радиоэфира и предпочтения слушателей

10 9
3 3
4 6
5 6
6 10

13
20

59
46

Музыка

Музыкально-развлекательные программы

Социальные, социально-политические программы

Новости

Познавательные, информационно-
развлекательные программы
Искусство, культура, литературное чтение

Другое

Radio Index, Москва, март - май 2017, 12+, AQH Share

Доля времени 
в эфире, %

Доля 
аудитории, %

Мониторинг  эфира 37 радиостанций (общая доля аудитории =87%). Москва, март - май 2017
Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017
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Структура радиоэфира и предпочтения слушателей
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программы

Искусство и культура, литературное чтение, 
спектакль

Другое

Radio Index, Москва, март - май 2017, 12+, AQH Share
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Доля аудитории, %

Мониторинг  эфира 37 радиостанций (общая доля аудитории =87%). Москва, март - май 2017
Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017

33



34

Аудитория станций в России: половозрастной состав

Европа Плюс

Дорожное
РадиоАвторадио

Русское
Радио

Ретро FM Радио Дача

Радио Шансон

Юмор FM

Вести FM

Радио России

ENERGY

Маяк

Love Radio

Наше Радио

DFM

Хит
FM

Эхо Москвы

Радио 7

Радио Рекорд

Comedy
Radio

Business FM

Спорт FM

Maximum Новое
Радио

Детское
Радио

Комсомольская 
правда

Серебряный
Дождь

Радио Звезда

Радио
Мир

Radio Index, Россия 100k+, апрель – сентябрь 2017, 12+ лет.
Размер круга пропорционален количеству слушателей радиостанции. Линии отображают средние значения по радио.

Конференция «Радио в глобальной медиаконкуренции». Москва, 21 ноября 2017
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